Bilbord - Seminarski, Maturski, Diplomski

&quot;Bilbord je slobodnostojeéi reklamni pano odgovarajuéih dimenzija i materijala, namenjen
za postavljanje reklamnih poruke&quot; (prema &quot;nacrtu Odluke o opstim uslovima za
uredenje grada&quot;, ¢lan12)

Prvi su ga primenili Amerikanci i u pocetku to je bila obiCna drvena tabla, sa reklamnom
porukom. Kasnije je unapreden sa osvetljenjem, reflektorom koji ga je no¢u obasjavao. Novije
verzije bilborda imaju svetlo koje se nalazi u unutradnjosti bilborda tj. i svetlo i sam plakat, koji je
providan, se nalaze u oviru plasti¢nog kucista koje je i providno i otporno na atmosferije.

Pretpostavlja se da je naziv potekao od dve reci Bill -racun i Board -tabla, ili kada se spoji, tabla
koja je placa tj tabla za iznajmljivanje.

Postoje bilbordi u kojima se folija sa reklamom pomera, jer je poznato da ¢ovek najpre zapaza
pokretne reklame.

Daljim usavrSavanjima razvijeni su bilbordovi koji se razapinju u vidu platna na fasadama kuéa.

Poznati su i bilbordovi koji se noCu uz pomoc jakog izvora svetlosti projektuju takode na
fasadama kuéa.

Neki bilbordovi su u vasnistvu kompanija koja se bave tim poslom te svome korisniku
iznajmljuju odredeni bilbord ili bilbordove na odredeno vreme uz naknadu.

Neke zgrade na prometnim mestima koriste svoje fasade i krovove za postavljanje bilbordova i
tu prihod ostvaruju stanari zgrade.

Poruka sa bilborda ne mora uvek da bude reklamne prirode, moze da bude i informative. Ali to
je ipak redi slucaj.

Na bilbordovima se koristi bez milosti ono Sto ljudima najvise privlaci paznju, manje vise
obnazene mlade devojke ili mladici, bebe, domacdi ljubimci, poznate li¢nosti...

Za reklame se koriste i vozila (autobusi — trolejbusi — tramvaji — taksi vozila).

Istorijat bilborda

Podaci govore da je bilbord najstariji oblik komunikacije, zabelezen jos kod starih Grka |
Egipéana, i to u obliku plakata. PreteCe plakata nalaze se u egipatskim papirusima, sumerskim
natpisima, rimskim ploicama sa obavestenjima o gladijatorskim i pozoriSnim predstavama,
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srednjovekovnim rukopisima. Nastanak plakata vezuje se za sredinu 15. veka, jer se samo tako
mogao dobiti tekst u velikom tirazu koji se postavljo na javna mesta. Od samog pocetka, vlast je
u Stampanom tekstu videla opasnost ravnu otkriéu baruta zbog ¢ega je preuzela pravo isticanja
plakata | zavela strog nadzor u toj oblasti. U Francuskoj 1534. godine zapreceno je javnim
spaljivanjem u gradu onima koji lepe plakate bez dozvole i njihovim jatacima, a u Engleskoj je
1568. godine je doneto naredenje da pravo Stampe imaju samo univerziteti u Oksfordu |
KembridZu i grad London.

Nagli razvoj zapoceo je sredinom 19. veka kada su postvljeni prvi reklamni stubovi predvideni
za velike formate. Cast da na taj nagin izloZi svoje radove u Parizu stekao je slikar i grafi¢ar Zil
Sere. Kao uzor nametnuo mu se plakat Frederika Vokera &quot;Zena u belom&quot; koji je
zbog novog stila 1871. god. U Londonu izazvao veliko odusevljenje. Sledeéi taj nadin, Sere je u
velikim kompozicijama slavio Zensku lepotu, naglasavajuéi da voli velike formate npr. 2,4 m jer
na njih mogu da stanu figure Zena u prirodnoj veli€ini. Za vreme &quot; Belle époque &quot;
krajem 19. veka mnogi ozbiljni i ugledni umetnici pridruzili su se Sereu i bilbord je doZiveo prvo
zlatno doba. Kada je Cuveni slikar Anri de Tuluz — Lotrek 1891. godine, po narudzbini direktora
&quot;Mulen ruza&quot; nacrtao plakat gde igracica La Guli u zanosu igre otkriva belinu donjeg
rublja, izazvao je veliki skandal. &quot;Liga za vrlinu i moralnos t masa&quot; pozurila je da
prekrije sve primerke, ali ve¢ je bilo kasno — pored ulica plakat je osvojio i naklonost publike. Tih
godina kada je plakat sticao privrzenike, neki umetnici doziveli su &quot;krizu savesti&quot; i
pristali su da im se na slikama dopi$e naziv nekog proizvoda i taj rad upotrebi u reklamne svrhe.
Na tu ideju prvi je doSao director preduzeca &quot;Pears' soap&quot; koji je ubedio slikara
DZona Milejza da ustupi svoje delo — portret de€aka koji pravi mehuriée od sapunic-da bi se
njime reklamirao sapun. Neverovatan uspeh &quot;Mehuri¢a&quot; podstakao je crtate da
ponude plakate sa opStom namenom, gde je uz neutralnu sliku pisalo &quot;Neciji dzem&quot;
ili &quot;Necije mleko&quot;, to je omogucavalo kupcu plakata da sam upi$e ime svog
proizvoda ili preduzeca.

Drugo zlatno doba plakata bilo je dvadesetih i tridesetih godina 20. veka i njemu su posebno
doprinela dva velika imena: E. Maknajt Kaufer u Britaniji i A. Muron Kasandr u Francusko;.

Prednosti oglasavanja

1. Oglas je dostupan 24 sata dnevno, sedam dana u nedelji;

2. Moguénost dosezanja mlade i mobilne publike iz boljestojece skupine uz moguénost ciljnog
usmjeravanja lokacije plakata;

3. Omoguceno je pokrivanje celog geografskog podrucja;

4. Imaju najnize troskove po izlozenosti u poredenju s klasicnim medijima;

5. Pogodno je za jednostavne oglase relativno poznatih preduzecéa;

Nedostaci oglasavanja

1. Nemoguénost detaljnog Citanja i promatranja plakata, a uticaj poruke na publiku zavisi od
uticaja okruzja;

2. Tedko je izmeriti ko je i koliko ljudi je videlo oglas;

3. Oglasavanje putem bilborda je toliko popularno da su sve atraktivnije lokacije unapred
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rezervisane;

4. Zbog rezervacije povrsina i vremena za pravljenje plakata, potrebno je duze planiranje
kampanje;

5. Zbog popularnosti ¢esto dolazi do zaguSenosti oglasnih povrSina te smanjenja
zapaméenosti poruke;

6. Nemogucnost kontrole nad svim plakatima ostavlja moguénost uniStavanja istih od strane
huligana;

7. Kako najc¢escCe stoje pored puta, Cesto odvlae paznju vozacima. Zato su u nekim
drzavama slike provokativnih devojka na bilbordima strogo zabranjene;

* preuzeto sa sr.wikipedia.org
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